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LALIBERALIZZAZIONE/ E finalmente scattata la concorrenza tra operator, alla conquista di 34 milioni di famiglie

Spot e tarifte
e partitalasfida

dell’elettricita

LUCAPAGNI

Milano
er raggiungere il livello di
concorrenza del settore
delle tlc ci vorra ancora del
tempo. Soprattuttoperassisterea
un piu marcato taglio delle tarif-
fe. Mail processo € partito anche
nel settore dell’energia elettrica
e niente potra piu fermarlo. Per-
ché dopo la grande caccia alle
imprese e alle partite Iva, la con-
correnza a colpi di spot tra gli
operatori ¢ finalmente decollata
con destinazione il grande mer-
cato delle famiglie. Cosi come &
avvenuto per la telefonia, sia fis-
sa che mobile, anche i consuma-
tori possono ora disporre di mag-
giori opportunita per risparmiare
sulla bolletta. Sconti consistenti
che, fino a ieri, erano destinati
soltanto a industriali, artigiani,
commercianti o professionisti.
In realta, ¢
dalprimoluglio
del 2007 che i
consumatori
domestici sono
liberi di cam-
biare fornitore
di elettricita.
Ma ¢ altrettanto
vero che la
competizione ¢
partita a tutti gli
effetti soltanto
dopo [Destate
scorsa. Quando
sono state presentate le prime of-
ferte che incidono effettivamen-
te sulle tariffe da parte dei princi-
pali operatori del settore. A ral-
lentare i tempi dell’effettiva
apertura della concor-
renza di mercato ha sicu-
ramente influito la corsa
del greggio: conil prezzo
del petrolio che ¢ arriva-
tofinoa 150 dollarinoné

stato facile per le impre-
se calibrare un’offerta -
che non fosse in perdita,
soltanto per conquistare
quote di mercato. Ma ora che il
barile & tornato sotto i 60 dollari
anche i costi per la produzione di
energiaelettrica si sonoridimen-
sionati. Tanto che, soltanto pochi
giorni fa, il presidente dell’ Auto-
rithy. per I’Energia elettrica,
Alessandro Ortis ha anticipato
che «¢ facile prevedere che nel
2009 i prezzi possano diminuire
inmisurasignificativa e progres-
siva gia prima per ’esta-
te». Infine, a dare mag-
giore stabilitd ai prezzi
— almeno sulla carta —
a inizio di novembre so-
noiniziate a BorsaItalia-
na le contrattazioni sui
Sfuture dell’energia, op-
zioni che hanno come
sottostante i prezzi della
Borsaelettrica, conle qualiipro-
duttori, ma piu in generale tutti
glioperatorieconomici del setto-
Te, possono prevedere e limitare
i danni degli sbalzi dei prezzi.
In questo contesto, si inseri-

scono le varie offerte dei fornito-
ri di energia che puntano a con-
quistare il mercato formato da 34
milioni di famiglie, di cui soltan-
to due milioni, fino a ora, hanno
approfittato della liberalizzazio-
ne del settore cambiando fornito-
re. Per I’ Autorithy si tratta co-
munque di numeri piu che soddi-
sfacenti, visto che ci tengono in
linea con la media dell’Unione
europea. In ogni caso, si tratta di
unrisultato superiore a quello del
primo anno diliberalizzazione in
Inghilterra, dodici anni fa, e non
ha confronti per esempio con
Yancora arretrata liberalizzazio-
ne francese.

Ma quali sono le proposte del-
le aziende che consentono ai

consumatori di cambiare forni-
tori risparmiando? Grosso modo
sono quattro le categorie entro
cui si muovono le offerte delle
societa: la bioraria, il prezzo
bloccato, la fornitura unica e ghi
sconti. Molte societa nei mesi
scorsi, con il prezzo dl petrolio ai
massimi di sempre, hanno punta-
to sul blocco delle tariffe per piu
anni, in media attorno ai due. Ma
anchedopol’interventodell’ An-
titrust che haaperto una indagine
su offerte un po’ troppo simili fra
loro, la aziende hanno iniziato a
differenziare le loro proposte. In
particolare, puntando sugli scon-
ti da applicare sulla componente
di prezzo dell’energia stabilita
dall’ Autorithy, pari circa al 65%
dell’intera bolletta. In questo ca-
so, protagonista dell’offerta pit

eclatante ¢ stata Edison: la so-
cieta controllata dall’utility lom-
barda A2a e dai francesi di Edf
propone uno sconto fino al 20%.
Secondo gli esperti, anche con i
prezzi del petrolio in ca-
lo, si tratta di una propo-
sta per cui Edison po-
trebbe anche rischiare di
perdere. Ma I’obiettivo
del gruppo guidato da
Umberto Quadrino &
quello di guadagnare i!
pitt possibile quote di
mercato; I’anno prossi-
mo quando entrera a regine I’im-
pianto di rigassificazione di Ro-
vigo, potra cosi lanciare nuove
offerte miste sia sul metano che
sull’elettricita,

Ed é quello che gia propone

Eni che garantisce per tuttala du-
rata del contratto, uno sconto del
10% se sisceglielafornituracon-
giunta di energia elettrica e gas.
Senza fornitura gas, lo sconto
scende al 5%. Enel, invece, pro-

pone un misto di sconti grazie a
una tariffa agevolata e prezzo
bloccato se si sottoscrive il con-
tratto on line. Oltre alla classifi-
catariffa bioraria, quella pensata
per chi sta fuori di casa per molte
ore durante la giornata.

Ma le offerte sono veramente
ditutti i tipi. AceaElectrabel ap-
plica uno sconto del 4% sulla
componente energia, paria 7 ore
di fornitura settimanale. Ma chi
opta per I'offerta congiunta luce
e gas, ha diritto a un ulteriore
sconto promozionale, paria 1/30
del consumo medio di gas natu-
rale (pari, inmedia, aun giorno al
mese di gas). L’offerta luce pii
gas dell’utility emiliana Hera
consente invece di bloccare il
prezzo per tre anni, mentre per la
sola elettricita lo scontro ¢ del
4%. Poi ¢’¢ chi ha giocato sul-
Peffetto “risparmio” maltro mo-
do. Iride, I’ex municipalizzata di
Genova e Torino, prevede 40
giorni di fornitura gratuita al-
I’anno, che equivale a uno scon-
to del 11% sulla componente
energia del prezzo dell’elettri-
cita, rivolto agli utenti che scel-
gono Iride come fornitore unico
di elettricita e gas. Lo sconto si
riduce a 20 giorni (5,5%) per chi
opta perlasolafornituraluce. Ed
¢ pitt o meno quello che succede
sottoscrivendo un nuovo con-
tratto con Italcogim Energie, so-
cieta controllata dal gruppo Suez

Gaz de France e da Cam-
fin, che offre uno sconto
pari a un mese medio di
consumo sia gas sia elet-
tricitd, valorizzato ai ri-
spettivi costi di acquisto
tenuti bloccati per24 me-
si. Infine, ¢’¢ chi punta
sul sociale. Protagonista
¢ ancora una volta Edi-
son, che nei giorni scorsi ha stret-
to un accordo con Lifegate per
lanciare un’offerta di energia a
impatto zero, in quanto prove-
niente da impianti che utilizzano
solo fonti rinnovabili.
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